FOMENTO LOS RIOS
por CORFO

Comins DssamalloProTaci RUT TA@ RIGQ

BASES CONCURSO RUTTA PITCH

1. CONTEXTO

El presente documento corresponde a las bases generales del concurso “RUTTA PITCH”
parte del programa de igual nombre, ejecutado por Origo Lab con el apoyo de Fomento Los Rios
y su fondo Viraliza. Estas bases deben ser leidas previo a la participacién del o la emprendedora
y/0 equipo, ya que una vez inscritos, se consideraran de conocimiento y aceptacion total por parte
de los participantes.

“‘RUTTA PITCH” es una iniciativa que considera un programa formativo para 30 proyectos con
capacitaciones presenciales, evaluaciones on line, mentorias de apoyo y un Demo Day donde
se presentaran las iniciativas.

A partir del 9 de diciembre del 2024 hasta el 13 de diciembre del 2024, los 30 participantes
fueron partes de un Ciclo de Talleres a través de 7 modulos que estan organizados para que
cada participante acelere procesos técnicos, comerciales y estratégicos, al mismo tiempo que lo
aplica a su negocio de forma organizada hasta concluir en el desarrollo de un pitch. Los médulos
son:

o MODULO 1: “Estrategias de innovacion y validacién comercial”
o MODULO 2: “Adaptacién de productos al mercado”:

o MODULO 3 “Propiedad Intelectual”:

. MODULO 4 “Liderazgo innovador’:

e  MODULO 5: “Pitch Efectivo™:

o MODULO 6: “Financiamiento y levantamiento de capital’:

. MODULO 7: “Tecnologias emergentes"

La propuesta de RUTTA Pitch esta dirigida a las y los emprendedores de la regién de Los Rios.
Personas naturales, mayores de 18 afos, que cuenten con una idea de negocio o con un negocio
en funcionamiento. Dichas propuestas deben estar en etapa de idea, en funcionamiento o ya
formalizados, deben ser innovadores y con potencial de alto crecimiento. Ademas, deben
considerar dentro de sus desafios mejorar modelos de negocios, aplicar eficiencia de procesos,
elaborar o profundizar en la propuesta de valor y pitch, y considerar procesos de digitalizacion
como elemento de competitividad y factor diferenciador.
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2. CATEGORIAS Y REQUISITOS DE PARTICIPACION

Existen 3 categorias de participacion:

o “Emprendimiento Femenino”

o “Emprendimiento con Impacto Sostenible”.
e “Mejor Pitch”

En las tres categorias se puede participar en equipo con un minimo de 1 integrante y hasta 5
integrantes maximos, incluyendo al miembro titular. EI miembro titular del equipo es quien esta
inscrito en el programa RUTTA PITCH con RUT propio y quien se compromete a dar

cumplimiento a los requisitos que se detallan a continuacion:

e El'miembro titular del equipo debe pertenecer a la region de Los Rios, aunque el programa

se ejecute presencialmente en la comuna de La Unién.

e El miembro titular debe cumplir una asistencia minima en el programa formativo de un
70%

e El miembro titular debe cumplir con sus sesiones de mentorias personalizadas.

e Quedan inhabilitados de participar las personas que actlen como evaluadores y/o

moderadores de parte del comité organizador del concurso.
¢ Quedan inhabilitados de participar colaboradores de Origo Lab.

Al momento de la inscripcion, los participantes confirman estar en conocimiento de que las
bases entregadas son reconocidas y aceptadas en su integridad por el postulante, sin reservas

ni excepciones de ningun tipo.
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3. PRESELECCION DE PROYECTOS

Una vez terminado el proceso formativo con el Ciclo de Talleres, Programa
Complementario E-learning y sesiones de mentorias se realizara la seleccion de los 9 proyectos
gue participaran en la final de este concurso. Participando 3 proyectos en la categoria de
Emprendimiento Femenino,3 proyectos en la categoria Emprendimiento con Impacto Sostenible

y 3 emprendimientos en la categoria Mejor Pitch.

El proceso de seleccién se llevara a cabo a través de una rabrica aplicada por las y los
mentores en relacion al pitch en 3 minutos y que se presentara bajo metodologia RUTTA Pitch y seran
los responsables de asignar un puntaje a los proyectos en competencia, de acuerdo con los
criterios que se establezcan por categoria.

Los resultados seran notificados el 28 de febrero de 2025 a través del correo del miembro
titular del equipo, entregado al momento de postulacién por los participantes y a través de

llamada telefénica por la coordinacion del evento.
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La rubrica de seleccion de los 9 finalistas es:

RIGQ

CRITERIOS

4

3

2

1

Propuesta de

La propuesta de valor
es precisa, concreta y
altamente

La propuesta de valor es
claray tiene un buen
enfoque hacia las

Hay una propuesta de
valor basica, pero
necesita mas claridad.

La propuesta no es clara
0 esta ausente.

Valor comprensible. necesidades del cliente.

Responde a una Es relevante para el Responde de forma  |No resuelve un problema
necesidad y/o problema cliente objetivo, aunque |limitada a las claro del cliente.

Relevancia importante del cliente. |hay espacio para necesidades del

mejorar. cliente.
La innovacion es altay |Se introduce un enfoque |Se introduce alguna No aporta ninguna
disruptiva, novedoso o elementos  |mejora respecto a novedad al mercado.
diferenciandose innovadores que aportan |soluciones existentes,
Grado de 5|gn|f|c§1tt|vamer|1te de lo |valor. pgrquo tgs
Innovacién que existe en e significativa.

mercado.

Diferenciacion
dela
competencia

El producto o servicio
se distingue claramente
de la competencia,
siendo un referente en
su categoria.

Se distingue bien de la
competencia en algunos
aspectos clave

La diferenciacion es
limitada, aunque se
identifican algunos
elementos que
destacan.

No se diferencia de otros
productos o servicios
existentes.

Potencial de
Crecimiento

Plantea una propuesta
de solucién con una
clara diferenciaciéon y
muestra un soélido
potencial de
innovacion. Se
destaca el porqué es
mejor que la
competenciay se
observa una clara

Plantea una propuesta
de solucién que tiene
elementos de
diferenciacion. Se
destaca el porqué es
mejor que la
competenciay se
observa la posible
oportunidad de tener

Plantea una propuesta
de solucién que tiene
una baja
diferenciacion
respecto de
alternativas similaresya
existentes. Se observa
una baja oportunidad
de tener ventaja
competitiva y/o

Plantea una propuestade
solucion que tiene una
baja diferenciacion
respecto de alternativas
similares ya existentes.
No se observa
oportunidad de tener
ventaja competitiva y/o
comparativa.

: ventaja competitivay/o  |comparativa.
oport.unldad dg_tener comparativa.
ventaja competitiva y/o
comparativa.
Cuantifica y caracteriza [Cuantifica y caracteriza |Cuantificay
Dominio de  |de excelente manera el [de manera adecuada el |caracteriza de manera |Cuantificay caracteriza
Mercado mercado potencial. mercado potencial. |suficiente elmercado  |de manera limitada el
incluye datosy cifras de [incluye datosy cifras. potencial. Faltan datos |mercado potencial.
fuentes formales. y cifras
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Desarrolla .
excelentemente un Desarrolla bien un Articula Articula de manera
video pitch, bajo pitch bajo la aceptablemente un ingficiente un pitch, el
metodologia RUTTA  |metodologia RUTTA pitch, el lenguaje es\lenguaje es confuso y el
cali donde aparece el donde el lenguaje es mejorable oel llamado a la accion no
alidad del o i llamado a la accién no
Video Pitch  [Participante y el uso del simple yclaroy el fciont destaca.
lenguaje es simpley  |llamado a la accion €s sunciente.
claro, tiene un llamado |cumple su objetivo. ) Cumple con el tiempo sin
a la accion cautivante Cumple con el tiempo |5 nerar los 3 minutos.
ypersuasivo. Cumple con el tiempo sin [N Superar los 3
superar los 3 minutos.  [MiNutos.
Cumple con el tiempo
sin superar los 3
minutos.

4. DEMO DAY / FINAL

Este evento se desarrollara presencialmente el 24 de enero de 2025 en la comuna de La Union,
en el cual se realizardn 3 rondas de pitch por categoria con 5 proyectos en total, donde cada participante
podra presentar en 3 minutos su proyecto innovador.

La evaluacion de la etapa Pitch final estara a cargo de un jurado externo, compuesto por
especialistas en las areas de emprendimiento, procesos de innovacién y ecosistema.

La rabrica de evaluacion sera la siguiente:

CRITERIOS 4 3 2 1
La propuesta de valor |La propuesta de valor es |Hay una propuesta de [-& propuesta no es clara
es precisa, concretay |claray tiene un buen valor basica, pero 0 esta ausente.

Propuestade |altamente enfoque hacia las necesita mas claridad.
Valor comprensible. necesidades del cliente.
Responde a una Es relevante para el Responde de forma No resuelve un problema
necesidad y/o problema |cliente objetivo, aunque |limitada a las claro del cliente.
Relevancia importante del cliente. |hay espacio para necesidades del
mejorar. cliente.

La innovacion es altay |Se introduce un enfoque |Se introduce alguna No aporta ninguna

disruptiva, novedoso o elementos  |mejora respecto a novedad al mercado.
diferenciandose innovadores que aportan [soluciones existentes,
Grado de significativamente de lo |valor. pero no es
Innovacién que existe en el significativa.
mercado.
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El producto o servicio |Se distingue bien de la  |La diferenciacion es No se diferencia de otros
Diferenciacigon |se distingue claramente [competencia en algunos |limitada, aunque se productos o servicios
dela de la competencia, aspectos clave identifican algunos existentes.
competencia |siendo un referente en elementos que
su categoria. destacan.
Plantea una propuesta Plantea g’na propy esta
o Plantea una propuesta  |de solucién que tiene |Plantea una propuestade
de solucion conuna |4e sojucién que tiene una baja solucién que tiene una
clara diferenciaciony |gjementos de diferenciacién baja diferenciacion
muestra un sélido diferenciacion. Se respecto de respecto de alternativas
potencial de ipnonts\r);::?ggése destaca el porqué es alternativas similaresya similares ya existentes.
Crecimiento destaca el porqué es mejor que la existentes. Se observa No se observa
> competencia y se una baja oportunidad |oportunidad de tener
mejor que la observa la posible de tener ventaja ventaja competitiva y/o
competencia y se oportunidad de tener  |competitiva y/o comparativa.
observa una clara ventaja competitivay/o  |comparativa.
oportunidad de tener comparativa.
ventaja competitiva y/o
comparativa.
Cuantifica y caracteriza [Cuantifica y caracteriza |Cuantificay
Dominio de  |de excelente manera el [de manera adecuada el |caracteriza de manera |Cuantifica y caracteriza ce
Mercado mercado potencial. mercado potencial. |suficiente elmercado  |manera limitada el
incluye datosy cifras de [incluye datosy cifras. potencial. Faltan datos |mercado potencial.
fuentes formales. y cifras
Desarrolla .
excelentemente el Desarrolla bien un Articula Articula de manera
pitch, bajo metodologia |Pitch bajo la aceptablemente un lingyficiente un pitch, el
pitch RUTTA y el uso del metodologia RUTTA pitch, el lenguaje es lenguaje es confusoy el
e lenguaje es simpley  |donde el lenguaje es mejorable o el llamado a la accién no
claro, tiene un llamado |simple yclaro y el llamado a la accion no | gestaca.
a la accion cautivante |llamado a la accion es suficiente.
ypersuasivo. cumple su objetivo. ) Cumple con el tiempo sin
Cumple con el tiempo s nerar los 3 minutos.
Cumple con el iempo  Cumple con el tiempo sin Sin SLtherar los 3
sin superar los 3 superar los 3 minutos. ~ [MINULOS.
minutos.
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5. PREMIOS

El jurado, seleccionard a las ideas ganadoras que seran anunciadas en dicha actividad. Cada
categoria obtendré:

Premio Mejor Emprendimiento Femenino

1° Lugar: Disefio y Desarrollo de Pagina Web + Pack de Productos Colln

2° Lugar: Pack de Productos Colun

3° Lugar: Pack de Productos Colun

Premio Mejor Emprendimiento con Impacto Sostenible
1° Lugar: Disefio y Desarrollo de Pagina Web + Pack de Productos Colln
2° Lugar: Pack de Productos Colan

3° Lugar: Pack de Productos Colun

Premio Mejor Pitch
1° Lugar: Disefio y Desarrollo de Pagina Web + Pack de Productos Colln
2° Lugar: Pack de Productos Colan

3° Lugar: Pack de Productos Colun
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